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Handwerklich erzeugte Lebensmittel

SALONE DEL GUSTO. Zum sechsten Mal iiberzeugten internationale Aussteller in Turin/Italien
das Publikum von ihren hochwertigen Produkten.

am 26, s aam 30, Ok-
tober 2006 lud die pie-
montesische  Haupistadt
Turin zum sechsten Mal in
Folge zum . Salone del Gusto™
cin, Diese Jahr stand die Yeran-
staltung Tiir Experlen, Genieller
und Gourmets unter dem Motto

Wout, nachhaltig und Gt Aul

der Messe werden Lebensmit-
telspesialitiiten aus der Region
Picimont und cinem Duteend
weilerer
Drartiber hinaus stehen die Ak-
tivititen und Ficle der Slow
Food-Bewegung, die 1989 von
Carle Petrint in Bra gegriindet
wurde, 1 Mittelpunkt zahl-
reicher Veranstaltungen.

Liinder  vorgestellt,

Aufbau der Messe

Aut dem  Lingotto-Messe-
pelinde gaben Themenstralien
mit diber 430 Stinden einen
Uberblick tiber die Fille an
traditionellen  Produkien.  Er-
zeuger und Hindler bieten ihre
Sperialititen zur Verkostung
nnd zum Kauf an. Besucher ha-

dessen ethischem und sowinlem
S

Besonderheit des Salone

Beim Salone del Gusto han-
dell es sich um eine avsdriick
lich kommerzielle Ausstellung,
die besonders ist, weil sie sich
hauptsichlich an Tandwerk-
liche Fracugungen, an !‘I'u
duktionen in kleinem Rahimen
aolehe  wendet,  dic
schitzenswerl  smd.  Insolern
itbernabun sie von Anbegzinn an
gegeniiber dem Publikum cine
creicherische Funktion, da sic
den Besuchern die Miglich-
keit gibt, die andere Seite der
Medaille der Lebensmitteler
ceugung wu entziffern und um
die Charakteristika und die Ge-
sehichie von ausgezeichneten,
aber wenig bekannten FEracup-
missen kennen su lermen,

Seil 2004 wird der Salone
del Gusto von einem weiteren,
groben  und internationalen
FEvent begleitet: Terra Madre,
das internationale Treflen der

und an

Feinschmecker-Vercinigung™
mternationile Fastfood-Ketten
auls Kornund wiihlie die Schne-
cke als mehrdeutiges aber sehr
stimmiges Logo, Hewate sind
internationale Nahrungsmittel-
hersteller das Feindbild Num-
mer eins und die Supermiirkie
die erklirten Arenen kommen-
der Auseinandersetzungen. Das
Recht anl” Genuss zu bewah
ren, 5o laulet cine der sentralen
Botschallen von Slow Food,
Ursprimnglich in Nalien gegriin-
det und seit 1989 imternational,
widmete sich Slow Food von
Anfang an dem Kampf gegen
die kulturlosen Auswiichse von
Fast-Food-Ketten. Es ist kein
Zufall, dass die Grindung von
Slow Food zeitgleich mit der
Lrtilfoung  der crsten Melo-
nalds-Filiale  Laliens  cmher
ging, Im Laufe der Jahee
sich Slow Food immer weiter
entwickelt, ohne jedoch vom
zentralen Credo, dem Recht aul
Cenuss, abruricken.

Der  hedomstische  Ansatz

arofien Nahrungsnittelkonzer
nen mit theen Markenartikeln
nicht wehiun, werden wir als
lighenswiirdige Sonderlinge ge-
duldel. Doch es geht genau dar-
um, diese Giganten mit einheit-
lichen Lebensmitteln aus den
Food-Fabriken 2o bekimplien.
dimit solehe Produkte ans den
Regalen  verschwinden,  weil
sievon easngiperien Kunden
cinfach meht mehr nachgelrg)
werden®, so Pelring,

Fiir thn st daher die Kon
sentration der Markuetlnehmer
m LEH mindestens genauso
bedrohlich wie Fusionen von
Nahrungsmittelherstellern, dic
mit  bmimer weniger Marken
global  agieren.  Schlieblich
kann man dicse Entwicklung
lant Petrimi aber nicht gesets-
lich bekiimplen (Ranellbehie
den liefern bestentalls hinhal
tenden Widerstand), weil man
Iner micht zuletat dank de
massiven Lobbying-Arbeit der
Konzerne, den Kiirzeren zichen
werde. sondern nur durch geiin-

Carlo Petrini, der Begriinder und Prisident der
Slow Food Bewegung und Initiator des Salone del
Gusto in Turin,

vermittelt, Beides wiire wich-
tig. damit nichl nur einige pri-
vilegmierie Feinschmecker inden



ben auberdem die Moglichkeit,
an eimem breiten Rahmenpro-
pramm omil Vorteligen,  Live-
Kochshows oder thematischen
Abendessen teilzunchmen, Die
Veranstaltung 2006 war noch
viller gespickt mit Nenigkeiten
und hat ein internatonales Pan-
arimi u bieten, Der Salone
del Gusta i dieses Jahr so
an Platemangel, dass man, wm
cine gewisse Lebensqgualitit zu
bewahren, aul [0 % der Aus-
stedler des ilalienischen und des
auslindischen Marktes verzich-
len musste, dic bereits 2004
vertrelen waren.

[der Salone worde mn der
cindringlichen Metapher ,Das
globale Lebensmitteldor™ um-
schrieben: als etwas anderes
als eime schlichte Handelsmes-
se, BErombchte ein Muorkt sein,
dabei will er diesen Ausdrock
aber meht nor unter semer dko
nenmischen Bedewtung verstan-
den wissen, sondern auch unter

Lebensmittelgemeinschalten.
Sie haben zwel grundlesenden
Flemente  vercinl:  einerseits
von der Faede (lerrad Gim Sinne
von  dkologischer  Umwelt),
von der jedes Nahrungsmittel
stammt und andererseits von
CGemeinschaft  der  Personen,
die anbaven, wmwandeln, ver
treiben und  kochen,
hensmiltelgemeinschalten von
Terra Madre haben den Salone
del Gusto stark gepripgt. Terra
Madre ist nicht fiir den Publi-
kumsverkehr gedtfner, sondern
bringt jene zusammen, die sich
it Lebensmiten betassen und
schalll ein Netawerk aus kaon-
takten und NVerbindungen, die
dazu dienen, die traditionellen,
nachhalticen  Produktionshe-
dingungen der Welt vor Ort zu
stiirken,

Die Le

Die Idee von Slow Food

Als 1986 Slow Food gegrlin-
det wurde, nahm die . langsame

ist zwar geblichen, doch st
die politische Dimension im-
mer deutlicher hervorgetreten,
Soosprach Slow-Food-Girlinder
Carlo Petrini unliingst bei sci-
nem YWien-Besuch von | Wider
stand leisten™ und cinem Kricg
gesen Multinationale,™ Aulier
dem  gehe es lawl Petring nicht
v, dass eine Kleine elitine
Ciroppe von Feinschimecker i
den Genuss von cchten, biolo
gisch angebauten Speaalititen
komme, sondern darum, dass
solche  Nabrungsmittel
fiir die breite Masse und den
alliiiphchen Versehe eridililich
undd leisthar werden,

Kampfarena Supermarkt

Als Biihne {dr dicse Aus-
Petrim
aber nichl so sehe die politische
Arena — also weder Rom oder
Britssel — sondern die Mirkie,
wi Bonsumenten thre Lebens
mittel kauten.  Solange wir den

auch

einandersetzung  sieht

dertes Nachfrageverhalien der
Fonsumenten.,

HDeshalb mag ich dic Aus
dricke | Konsument® und | e
bravcher' mcht, denn sie drii-
chen eine passive Rolle aus, Bs
ist es jedoch so, dass sie es in
der Hand haben, zu entschei-
den, was aul welche Arl pro-
duziert wird. Ber bhewusstem
Crenuiss, der mmer cine Adis-
iri|1:!|u!c1'5|_'lz1:|ng mit der Her-
kunlt der Mahrungsmittel vor-
aussetzl, wiire die Bezeichnung
Fo-Produsent cigentlich  um
vieles trelfender®, so Petrini.

Fin centraler Pankl lepl T
Petrmt deshull auch e Sehul
wesen, Kinder werden erstens
seschmacklich | verzogen® und
wissen michl mehr, wie msche
Produkte cigentlich schmecken
vl inoweleher unglanblichen
Viclhll sie vorkonmen, Swei-
tens wird e der Schule auch
kein theorelisches Wissen iiber
i Nahrungsmittelproduktion

Giénuss von gutem undd gesun-
tem Essen kommen. Biodiver-
sitiit ist sehheBlich kein leeres
Schlagwort, sondern siehi in
Eurapa fir eine ganz konkretle
Form der Agrarwirtschaft, die
in den letzten Jahren immer
mehr unter Druck seriit,

Dass Slow Food eilweise
mil der Jdeindlichen Welt™ von
mdustricllen Nahrungsnittel-
herstellern  zusammenarbeitet,
ist fiir Petrini ein notwendiges
Ubel. So wird die Durchfiihrung
des Salone del Gusto von Spon-
soren wie Lavazza, Parmigiano
Regginno oder dem Pasta-Her
steller e Ceceo unterstiitel,
SWir sind nicht so blaviingip,
dass wir glauben, die Welt iiber
MNuacht verindern zu kinnen.
Wir versuchen daher, mit Her-
stellermn wusammen «u arheiten,
die i threm Umileld noch am
chesten  der Philosophic von
Slow Food  entsprechen™, so
Petrini. Schedelbergerired



