Il Ministero delle Attivita Produttive é in prima linea
nella lotta alla contraffazione.

Contro questo fenomeno in preoccupante ascesa occorre
approntare difese rapide, efficaci, incisive.

Pertanto, ho molto apprezzato 'iniziativa promossa
dall'ICE, d'intesa con ['Universita di Tor Vergata,

di predisporre sull argomento una “Guida pratica”
indirizzata alle imprese che il Sottosegretario Cota, in
qualita di Alto Commiissario Anti-contraffazione, ha
seguito da vicino confermando la vocazione di questo
Ministero a promuovere, in tutte le seds, le opportune
iniziative a sostegno del Made in Italy.

Claudio Scajola
Ministro delle Attivita Produttive

La istituzione dell' Alto Commissario per la lotta alla
contraffazione ¢ il segno tangibile della volonta del
Governo di contrastare in modo pii efficace possibile il
fenomeno della contraffazione. La contraffazione é

una pratica di concorrenza sleale che danneggia non
solo i nostr imprenditori ma gli stessi consumatori
esponendoli a rischi ed a truffe.

Roberto Cota
Sottosegretario alle Attivita Produttive
Alto Commissario per la Lotta

alla Contraffazione
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Desidero ringraziare ['Universita degli Studi di Roma “Tor Vergata” ed in partico-
lare il Magnifico Rettore, Prof. Alessandro Finazzi Agro, il Prof- Gustavo Olivieri e la
Dott.ssa Fabiola Massa per la preziosa collaborazione prestata nella redazione della
Guida.

Un particolare ringraziamento va inoltre al Consigliere Dott. Ugo Montella e alla
Dott.ssa Maria Ludovica Agro, Direttore dell' Ufficio 1taliano Brevetti e Marchi, che
hanno fornito un contributo attento nella fase di revisione.

Ambasciatore Umberto Vattani
Presidente Istituto nazionale
per il Commercio Estero
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CAPITOLO 1
Come difendersi dalla contraffazione

1.1. - La contraffazione dei diritti di proprieta industriale ed i suoi riflessi per le
imprese italiane. - 11 fenomeno della contraffazione ¢ spesso assimilato nell'im-
maginario collettivo a quello ben pit generico della imitazione. In realta, per-
ché la contraffazione sia rilevante ai fini giuridici, ossia sanzionabile penalmente
ed oggetto di risarcimento, ¢ necessario che il bene contraffatto sia stato preven-
tivamente protetto dal legittimo titolare.

Perché un oggetto, un procedimento od un segno risultino protetti & necessario
che una domanda di brevetto o di registrazione, indirizzata all'Ufficio Italiano
Brevetti e Marchi, venga depositata presso |'Ufficio stesso o presso le Camere di
Commercio, Industria, Artigianato e Agricoltura in modo da poter ottenere con
la brevettazione o con la registrazione il diritto di proprieta industriale.

La domanda, infatti, consente al richiedente di ottenere il diritto esclusivo di
sfruttare I'oggetto della brevettazione oppure 1'oggetto della registrazione.

1.1.1. - Cosa si puo tutelare dalla contraffazione. - 1l diritto di proprieta industria-
le consente al titolare di sfruttare 'oggetto della brevettazione, ossia l'invenzio-
ne industriale o il modello di utilita, oppure 1'oggetto della registrazione, ossia il
modello o disegno industriale o il marchio.

Tale diritto esclusivo di sfruttamento ha una durata di 20 anni per le invenzioni
industriali, di 10 anni per i modelli di utilita, di 25 anni per i modelli e disegni
industriali e di 10 anni per i marchi; la durata decorre dalla data di deposito
della domanda. Per i marchi, peraltro, vi & la possibilita di prolungare illimitata-
mente la durata della registrazione, in quanto ¢ possibile presentare, ogni volta
alla scadenza del decennio, una domanda di rinnovo valida per ulteriori 10 anni.
Pertanto, solo la titolarita di un diritto di proprieta industriale consente di otte-
nere la tutela contro il reato di contraffazione ai sensi del codice penale e il dirit-
to al risarcimento in virtu delle disposizioni del codice civile.

Il titolare di un diritto di proprieta industriale potra cosi ricorrere al giudice e
richiedere sia la cessazione della violazione del suo diritto, con il ripristino in
tempi ristretti della situazione di legalita turbata dall'atto di contraffazione, sia il
risarcimento del danno.

Nel quantificare il danno, il giudice dovra prendere in considerazione il manca-
to guadagno, recato al titolare dei diritti in ragione della contraffazione, e potra
stimarlo tenendo conto sia degli utili ricavati dal contraffattore in violazione del
diritto, sia del fatto che il contraffattore non ha pagato alcun corrispettivo al tito-
lare per poter imitare o riprodurre i suoi prodotti, processi o marchi.
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Il mancato guadagno non ¢&, tuttavia, 1'unico effetto negativo prodotto dalla contraf-
fazione. Infatti, possono sussistere anche il danno all'immagine dell'impresa sul
mercato ed il disincentivo delle imprese ad investire in ricerca e sviluppo, con una
sostanziale perdita di competitivita dell'intero sistema produttivo nazionale e la
conseguente riduzione di posti di lavoro.

Per combattere questo fenomeno le istituzioni hanno adottato alcuni provvedimen-
ti normativi volti a rafforzare gli strumenti di tutela a disposizione delle imprese: tra
questi ¢ necessario citare il decreto legislativo n. 168 del 2003, con cui ¢ stata devo-
luta la competenza esclusiva di tutte le cause riguardanti i diritti di proprieta indu-
striale a 12 sezioni specializzate istituite presso i Tribunali e le Corti d'Appello (di
Bari, Bologna, Catania, Firenze, Genova, Milano, Napoli, Palermo, Roma, Torino,
Trieste e Venezia); questo accentramento favorisce non soltanto la specializzazione
dei giudici ma anche la riduzione dei tempi delle pronunce.

Inoltre, con la legge n. 80/2005 di conversione del decreto sulla competitivita sono
state inasprite le sanzioni comminabili ai contraffattori ed ¢ stato istituito 1'Alto
Commissario per la lotta alla contraffazione (sul quale v. oltre, nel cap. 4). Infine, ¢
stato raccolto in un unico testo normativo (c.d. Codice della proprieta industriale)
l'insieme delle principali norme che regolano la materia.

In particolare il Codice modifica la precedente normativa (legge 28 dicembre
2001, n. 448) in materia di beni sequestrati rendendo pit semplice ed efficace
I'azione delle Forze dell'Ordine nella lotta alla contraffazione. Si eviteranno,
cosl, gli aggravi burocratici, organizzativi e di costo connessi con il magazzinaggio
giudiziale a tempo indeterminato dei beni contraffatti e sequestrati che, secondo
quanto finora valido, dovevano essere integralmente conservati per tutta la durata
dell'iter giudiziario, iter molto spesso intralciato dalla incerta o mancata identifica-
zione del denunciato. Con questo nuovo provvedimento sara sufficiente disporre
la conservazione per usi giudiziari di due soli campioni, consentendo la distru-
zione del resto della merce in tempi ragionevoli (sessanta giorni) e sottraendo,
cosi, la gran parte dei prodotti abusivi al mercato clandestino.

Tuttavia, per combattere efficacemente la piaga della contraffazione & necessario
che 'azione delle istituzioni sia coadiuvata dall'intervento delle imprese con la presa
di coscienza, ad opera di queste ultime, dell'importanza di tutelare giuridicamente
le idee innovative e di avvalersi degli strumenti giuridici apprestati dall'ordinamen-
to. Da queste considerazioni ha preso impulso il presente vademecum, che ¢ stato
concepito dall'ICE, al fine precipuo di fornire alle imprese italiane uno strumento
volutamente sintetico ed agile nella consultazione, in cui siano illustrati i diversi
profili di tutela previsti dall'ordinamento giuridico e le soluzioni praticabili.

1.2. - Come proteggere una creazione. - Allorché venga concepita una nuova solu-
zione tecnica oppure una nuova idea creativa, che si ritiene particolarmente inte-
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ressante e che si vuole tutelare per farne 'oggetto di uno sfruttamento economi-
co, la prima cosa da fare ¢ di mantenerla possibilmente riservata.

La segretezza ¢ richiesta dal nostro ordinamento, come pure dalla maggior parte
di quelli stranieri, solo fino a che I'autore della soluzione o dell'idea non depo-
siti una domanda di brevetto o di registrazione contenente l'illustrazione di
quanto concepito.

Non tutte le creazioni possono, pero, essere tutelate. Esistono infatti dei requi-
siti specifici che occorre riscontrare nell'idea prima di provvedere a qualsiasi
deposito, quali ad esempio, per le invenzioni industriali: la novita, I'attivita
inventiva, 1'applicabilita industriale e la liceita. Il che puo essere fatto anche
per mezzo di un esperto specializzato nella materia, identificabile tra quelli
iscritti all'ordine dei consulenti in proprieta industriale elencati nel sito
http://www.ordine-brevetti.it/alfabeto.asp o ricorrendo all'ausilio, gratuito, di
uno dei Centri di informazione brevettuale riportati alla pagina Internet
http://www.uibm. gov.it/storico.asp ?s=PATLIB

Con l'ottenimento del brevetto, il richiedente ottiene il diritto esclusivo di vieta-
re a terzi |'utilizzazione di quanto in essa descritto e rivendicato. Tale diritto
potra essere esercitato solo ed esclusivamente nei Paesi in cui il brevetto sia stato
concesso, ed a partire dal momento in cui la domanda & resa accessibile al pub-
blico, per mezzo o di pubblicazione da parte dell'ufficio ricevente o di notifica
del contenuto al terzo da parte dello stesso depositante, essa gia produce gli
effetti della tutela. Competenti a ricevere le domande di brevetto o di registra-
zione sono gli uffici brevetti nazionali, ed in particolare per I'Italia, 1'Ufficio
Italiano Brevetti e Marchi (UIBM), che tuttavia si avvale per le operazioni di
deposito e di raccolta delle istanze, degli uffici delle Camere di Commercio
Industria Artigianato ed Agricoltura, presenti su tutto il territorio nazionale.
L'impresa, od il singolo, che intenda depositare una domanda di brevetto o di
registrazione nazionale, e dunque tutelarsi solo in Italia, dovra percid dotarsi
dell'apposito modulo predisposto dall'UIBM, disponibile tra l'altro anche in
Internet al sito http://www.uibm.gov.it/storico.asp ?s=Modulistica, compilarlo
seguendo le istruzioni ivi riportate.

In aggiunta al modulo, il depositante dovra allegare un testo in cui sia esplicita-
ta con linguaggio tecnico sia la creazione in generale, sia i singoli aspetti che si
intendono rivendicare come innovativi.

Se, poi, a voler essere tutelato ¢ 1'aspetto esteriore del prodotto, come la sua
forma tridimensionale od il disegno posto sullo stesso, si pensi ad esempio alla
particolare forma di una bottiglia di profumo o al disegno riportato su una cra-
vatta o su un servizio di porcellana, il deposito prende il nome di domanda di
registrazione per modello o disegno industriale, a cui si ¢ fatto cenno in prece-
denza. Cid che non si ¢ detto, & che - diversamente dalle invenzioni industriali -
per i modelli e disegni vi ¢ la possibilita di effettuare, in alternativa al deposito
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nazionale, un deposito comunitario presso 1'Ufficio per I'Armonizzazione del
Mercato Interno (UAMI) con sede in Alicante (Spagna), inoltrando una
domanda o direttamente all'UAMI, anche via Internet, o per il tramite delle
Camere di Commercio italiane. Questa procedura da il diritto al richiedente di
poter inibire a terzi I'uso del modello o del disegno in tutto il territorio
dell'Unione europea, per una durata iniziale di cinque anni, reiterabile altre
quattro volte, per un totale di 25 anni, regola tra I'altro valida anche per la regi-
strazione nazionale. La modulistica per attuare questa procedura ¢ scaricabile
dal sito http://oami.eu.int /it/design/form.bhtm, dove ¢ anche disponibile della
documentazione utile per la compilazione.

Sul fronte delle invenzioni esistono invece due procedure: una europea ed una
internazionale. La prima introdotta con la Convenzione di Monaco di Baviera
del 1973 (CBE); la seconda con il Trattato di cooperazione in materia di brevet-
ti del 1970, meglio noto come Trattato PCT.

La procedura europea puo abbracciare un gran numero di paesi (per il loro elen-
co si veda la pagina http://www.european-patent-office.org/epo/members.htm), e
puo prendere avvio da un deposito euro-diretto o da un deposito euro-PCT.
Le peculiarita di questa procedura unificata sono date da un accurato esame di
fondo, anche legato all'accertamento della novita dell'invenzione rivendicata, e
nel caso di concessione del brevetto, da parte dell'Ufficio europeo dei brevetti,
dal fatto di corrispondere potenzialmente a tanti brevetti nazionali quanti sono
i Paesi designati nella domanda.

Maggiori informazioni in merito alla procedura ed alle fasi che la compongono pos-
sono essere tratte dal sito ufficiale dell'EPO: http:rww.european-patent-office.org.
La procedura internazionale ai sensi del Trattato PCT & gestita dall'Organizzazione
Mondiale della Proprieta Intellettuale (OMPI o WIPO, a seconda che si faccia
riferimento all'acronimo francese od inglese), con sede a Ginevra.

La finalita ¢ quella di preservare con un unico atto la tutela dell'invenzione sul
maggior numero possibile di paesi, ovvero al piu tutti quelli aderenti al Trattato
(il cui elenco ¢ riportato alla pagina http://www.wipo.int/treaties/en/
ShowResults.jsp?lang= en&treaty_id=6).

Il vantaggio del ricorso a tale procedura ¢ quello di avere a disposizione 30 mesi
di tempo dalla data di priorita (primo deposito rivendicato di riferimento) per
poter capire in quali dei paesi designati inizialmente si vuole effettivamente per-
fezionare la tutela brevettuale, e dunque consente di spostare nel tempo i costi
sia di traduzione del testo della domanda nelle varie lingue nazionali, sia quello
relativo alle tasse richieste dai singoli uffici brevetti nazionali e regionali.

La procedura PCT permette, inoltre, di ottenere una valutazione preventiva
della novita dell'invenzione, contrariamente a quanto avviene nelle procedure di
brevetto nazionale.
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Al termine della procedura internazionale, il richiedente potra cosi disporre di
un rapporto di ricerca internazionale, ovvero dell'elenco delle pubblicazioni e
delle domande di brevetto pertinenti l'invenzione avvenute prima del deposito
internazionale o della domanda di brevetto di cui si ¢ rivendicata la priorita, da
considerarsi potenzialmente ostative del buon esito della procedura, a cui si
aggiunge un'opinione scritta sommaria ed, eventualmente se richiesto, un rap-
porto d'esame preliminare internazionale, con cui I'esaminatore si pronuncia in
maniera approfondita sull'invenzione.

Una procedura analoga a quella PCT ¢ prevista, inoltre, per i modelli e disegni
industriali, ed & gestita sempre dall'OMPI, ma ai sensi della Convenzione intet-
nazionale dell'Aja.

Su entrambi i sistemi internazionali qui illustrati, si vedano gli approfondimenti
contenuti all'indirizzo: http://www.wipo.int/treaties/en/.

Deve precisarsi, infine, che si pud approdare ad una procedura europea, come
pure a quelle internazionali, sia direttamente con un domanda in tal senso, sia
dopo un domanda nazionale di base, con cui si acquisisce il diritto di priorita.

I tempo massimo che puo intercorrere tra il primo deposito ed il successivo con
cui si richiede la tutela in altri paesi non puo, perod, superare i 12 mesi per le
invenzio—ni ed i modelli di utilita, ed i 6 mesi per i modelli e disegni industriali.

1.3. - Come tutelare un marchio. - In un sistema economico sempre pill compe-
titivo, assume importanza fondamentale per |'impresa registrare un proprio mar-
chio, quale segno idoneo a distinguere i propri prodotti o i propri servizi da
quelli di altre imprese, operanti all'interno del medesimo mercato.

11 marchio, per poter assolvere a tale funzione, deve possedere i requisiti, fissati
nel codice della proprieta industriale, consistenti nella novita, distintivita,
liceita, e deve essere suscettibile di essere rappresentato graficamente.

La novita ¢ I'assenza sul mercato di prodotti o servizi contraddistinti da un segno
uguale o simile. La novita, peraltro, non difetta qualora il marchio precedente sia
scaduto da oltre due anni (tre se trattasi di marchio collettivo) o sia decaduto per
non uso ultraquinquennale.

L'utente ha la possibilita di consultare preventivamente le banche dati, al fine di
conoscere se il marchio che intende registrare sia nuovo. In proposito, presso
1'Ufficio italiano brevetti e marchi o presso le Camere di Commercio, Industria,
Artigianato e Agricoltura esistono banche dati, che raccolgono i marchi registra-
ti, normalmente distinte per tipologia di registrazione: nazionale, comunitaria
od internazionale.

Cosi, ad esempio, se si desidera registrare il marchio solamente in Italia, biso-
gnera investigare sia tra i marchi nazionali gia registrati presso ['UIBM, sia tra
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quelli comunitari registrati presso I'UAMI, ai sensi del regolamento comunitario
n. 40/94/CE, sia tra quelli internazionali - registrati presso I'OMPI - ed aventi
tra i paesi designati |'Ttalia.

11 controllo andra, poi, allargato al registro delle imprese tenuto dalle Camere
di Commercio e consultabile presso qualsiasi sede, in cui & possibile accertare se
esistono delle ditte, delle ragioni e denominazioni sociali eventualmente di osta-
colo alla registrazione.

Un ulteriore accertamento dovra, infine, interessare il mondo di Internet, e potra
essere condotto anche direttamente dall'impresa, per mezzo di una libera inter-
rogazione dei siti che consentono di effettuare una visura dei domzain names asse-
gnati. Tra le banche dati specializzate nei marchi registrati, consultabili gratuita-
mente, si segnalano quella nazionale dell'UIBM, accessibile alla pagina
http://www.uibm. gov.it/uibmdev/, e quella dei marchi comunitari, posta a
disposizione  dallUAMI  all'indirizzo  http://oami.eu.int/CTMOnline/
RequestManager/it_SearchBasic?transition=start&source=Log-in.html&langua-
ge=it&application=CTMOnline.

Per quanto concerne la distintivita, altro requisito richiesto dall'ordinamento ai
fini della registrazione del marchio, essa consiste nella capacita di distinguere un
proprio prodotto o servizio da quello altrui.

La logica seguita dal legislatore nell'impedire la registrazione di marchi non
distintivi & quella di preservare il campo da situazioni di monopolio sulle deno-
minazioni generiche dei prodotti o servizi.

Il marchio sara lecito, infine, se il segno che esso rappresenta non ¢ contrario a
disposizioni normative, all'ordine pubblico o al buon costume e non ¢ inganne-
vole. Il marchio, infatti, affinché possa godere della tutela normativa, non deve
ingannare il consumatore, in particolare sulla provenienza geografica, sulla
natura o sulla qualita dei prodotti, che esso contraddistingue.

Normalmente si ¢ portati a pensare al marchio come ad una espressione deno-
minativa o figurativa, o ad una combinazione di questi due aspetti: In realta deve
sottolinearsi che esiste la possibilita di registrare come marchi anche segni non
tradizionali, quali un suono, le combinazioni e le tonalita cromatiche, la forma
del prodotto, purché questi segni siano suscettibili di rappresentazione grafica.
Inoltre, per i marchi di forma, la loro registrazione & consentita se la forma non
sia: 4) imposta dalla natura stessa del prodotto; 5) necessaria per ottenere un
risultato tecnico; e ¢) idonea a conferire al prodotto un valore sostanziale.
Riguardo al deposito della domanda di registrazione di un marchio nazionale, si
precisa che essa dovra essere redatta sul “modulo C” predisposto dall'UIBM e
disponibile in formato elettronico alla pagina http://www.uibm.gov.it
/storico.asp?s= Modulistica, compilarlo nei campi di interesse, osservando le
istruzioni ed i suggerimenti pubblicati in Attp://www.uibm.gov.it/public

/Comp_Ci.pdf.
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In particolare, oltre all'indicazione del marchio, che si intende registrare,
dovranno essere indicati i prodotti e/o i servizi, che il marchio stesso deve con-
traddistinguere, individuabili mediante la consultazione dell'VIII® edizione della
Classificazione internazionale di Nizza, visionabile all'indirizzo
http://www.rm.camcom.it/ Servizi/D_BR.04.01-108.htm.

11 deposito, come per le domande di brevetto, puod avvenire presso le Camere di
Commercio, e all'atto della consegna occorre allegare il pagamento sia delle tasse
di registrazione, sia dei diritti di segreteria.

Per quanto concerne, invece, la registrazione comunitaria la modulistica puo
essere scaricata dal sito http://oami.eu.int/it/mark/marque/form.bhtm, in cui
sono reperibili anche le istruzioni per la compilazione e gli importi delle tasse da
pagare. Il deposito della domanda puo avvenire sia direttamente presso I'UAMI,
tramite posta, fax o invio telematico (e-filing), oppure attraverso 1'UIBM.

La registrazione U.E. consente al richiedente di ottenere un unico titolo di pri-
vativa, valido contemporaneamente su tutto il territorio della Comunita euro-
pea, sostenendo un costo decisamente inferiore rispetto a quello dato dalla som-
matoria delle spese relative alle 25 procedure nazionali necessarie per costituire
lo stesso ambito territoriale di tutela.

La concessione della registrazione da parte dell'UAMI avviene a seguito di un
accurato controllo, che coinvolge anche la maggior parte degli uffici nazionali, il
che rende il marchio comunitario un titolo particolarmente apprezzato.

Anche in tema di marchi, si puo parlare di procedure di registrazione interna-
zionali, e pit precisamente di quelle istituite con 1'Accordo di Madrid e con il
Protocollo ad esso relativo.

Si tratta di una procedura svolta presso I'OMPI, che riceve le domande per il
tramite degli Uffici nazionali.

Lo scopo di questa procedura ¢ di consentire a chi abbia inoltrato una doman-
da di registrazione nazionale di marchio, o sia gia titolare della registrazione stes-
sa, di estendere la tutela del marchio a tutti quegli Stati che hanno aderito
all'Accordo e/o al Protocollo (il cui elenco & visionabile all'indirizzo:
http:/ /www.wipo.int/trea-ties/en/documents/pdf/g-mdrd-m.pdf) con un'unica
domanda senza dover instaurare ex novo singole procedure di registrazione per
ciascuno degli Uffici nazionali esteri.

La dove, poi, si attivi la procedura internazionale entro 6 mesi dalla presentazio-
ne della domanda nazionale, si potra beneficiare del diritto di priorita (art. 4 -
Convenzione di Parigi).

L'ordinamento giuridico prevede una limitata tutela anche del marchio di fatto.
Infatti, in caso di uso precedente, da parte di terzi, di un marchio non registra-
to, che non importi notorieta di esso o importi notorieta meramente locale, i
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terzi medesimi hanno diritto di continuare a fare uso del marchio, anche nella
pubblicita, nei limiti esclusivi del preuso, la dove la notorieta raggiunta dal segno
sia prettamente locale, nonostante il segno stesso sia stato registrato da altri.

1.4. - Quale tutela spetta ad un'idea gia divulgata od utilizzata. - Si & detto al para-
grafo 1.2. della necessita, in via di principio, di mantenere riservata l'idea inven-
tiva o creativa fino almeno al deposito della domanda di brevetto o di registra-
zione, pena l'impossibilita di ottenere i diritti di proprieta industriale.

Questa regola trova tuttavia alcuni temperamenti, di cui un primo in relazione
all'invenzione che sia stata divulgata nei sei mesi precedenti la data di deposito
della domanda di brevetto, e che sia stata rivelata direttamente od indirettamen-
te a seguito di un abuso evidente ai danni del richiedente o di colui dal quale il
richiedente ha acquisito il diritto di depositare (art. 47, 1° co., c.p.i.).

Un secondo, nel caso in cui un esemplare dell'idea inventiva sia stato divulgato
inuna delle esposizioni ufficiali o ufficialmente riconosciute ai sensi della
Convenzione concernente le esposizioni internazionali, firmata a Parigi il 22
novembre 1928, e successive modificazioni (art. 47, co. 2°, c.p.i.).

Entrambe le ipotesi costituiscono delle eccezioni, tale che la divulgazione in esse
contemplata & come se non si fosse mai prodotta per I'ordinamento, per cui l'in-
venzione puod essere regolarmente brevettata.

Delle volte, invece, 1'autore di un'idea puo avere la necessita improrogabile di
condividerla con altri prima ancora di poterla tutelare, si pensi ad esempio all'i-
potesi di quell'impresa che pur avendo raggiunto dei risultati inventivi interessan-
ti, non ha ancora completato il lavoro a causa della carenza di fondi, e dunque
non puo brevettare, ma ¢& costretta nel frattempo a rivelare i risultati ad un pro-
babile finanziatore. Qui, I'impresa potra comunque salvaguardare la possibilita di
depositare la domanda di brevetto al termine della ricerca, solo se avra fatto sot-
toscrivere al finanziatore un contratto di riservatezza prima di esporgli i risultati.
Le confidenze effettuate sotto il vincolo contrattuale della riservatezza non sono,
per l'appunto, considerate delle valide divulgazioni, ed anche in questo caso, come
per le ipotesi prima segnalate, debbono considerarsi del tutto ininfluenti.

Puo succedere che solo dopo la divulgazione di un risultato ci si renda conto
della sua potenziale brevettabilita, e ci si interroghi su come recuperarla.
Capire se residuino degli spazi per una eventuale domanda di brevetto non ¢
cosa facile, in quanto molti possono essere i fattori da prendere in considerazio-
ne, prime tra tutti le circostanze in cui ¢ avvenuta la divulgazione. In questo caso
la cosa migliore da fare ¢ rivolgersi ad un consulente in proprieta industriale per
avere un parere sulla situazione concreta.

Cio non toglie che, se la divulgazione ¢ occorsa da non pit di 12 mesi, una tute-
la almeno puo essere richiesta, quella statunitense, in quanto gli Stati Uniti con-
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sentono di poter prima divulgare 1'invenzione e poi depositare la domanda di
brevetto entro il c.d. grace period.

Va distinto dalla divulgazione I'eventuale uso diretto dell'idea inventiva, che se
attuata all'interno dell'impresa senza che sia trapelata all'esterno, puo formare
ancora oggetto di domanda di brevetto. Il rischio ¢, infatti, che se non ci si affret-
ta a brevettare, altri potrebbero arrivare autonomamente alla stessa invenzione e
brevettarla, nel qual caso I'imprenditore che ne faceva uso nei 12 mesi prece-
denti il deposito della domanda di brevetto altrui potra continuare a farne uso
nei limiti del preuso. Tale facolta potra essere trasferita solo con la cessione del-
l'azienda o del ramo in cui I'invenzione ¢ stata impiegata.

Un regime particolare vige a livello comunitario per i modelli e disegni industria-
li. Il regolamento comunitario n. 6/2002 prevede la protezione anche per i
modelli e disegni industriali non registrati purché soddisfino i requisiti per la
registrabilita; la protezione ha una durata di tre anni e decorre dalla data in cui
il trovato ¢ stato divulgato al pubblico per la prima volta nella Comunita
Europea.

E previsto il periodo di grazia di un anno da momento della divulgazione entro
il quale il titolare puo richiedere la registrazione senza che il disegno e modello
perda la caratteristica di novita.

Se entro il termine di un anno dalla divulgazione non viene presentata domanda
di registrazione, il disegno o modello ¢ protetto solo per tre anni anziché venti-
cinque. Le differenze tra le due alternative, disegno e modello registrato e dise-
gno e modello non registrato non si esauriscono nella durata, ma comprendono
anche 1'ambito dei diritti conferiti.

Il titolare della registrazione potra, infatti, impedire ai terzi la fabbricazione, I'of-
ferta, la commercializzazione, 1'importazione nella U.E., la detenzione a fini di
esportazione o l'impiego di qualsiasi prodotto a cui sia stato applicato o il
modello o il disegno cosi come registrati, oppure quelli ad essi riconducibili sulla
base di un'impressione generale.

Per contro il disegno o modello non registrato conferisce al suo titolare solo il
diritto di vietare I'esatta riproduzione.

La tutela triennale non comporta tuttavia spese, e si dimostra particolarmente
apprezzata nel caso di designs stagionali o legati a prodotti a breve ciclo di vita.
Non si puo, infine, tacere che il nostro legislatore prevede per «le opere del dise-
gno industriale che presentino di per sé carattere creativo e valore artistico»» (art.
2, co. 1,n. 10, I. n. 633/1941, c.d. 1. autore), il principio del cumulo tra le due
protezioni: protezione per diritto d'autore e protezione mediante registrazione,
ai sensi della normativa brevettuale, a condizione che I'opera sia denunciata ai
sensi dell'art. 28, 1. autore, contestualmente al deposito della domanda di regi-
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strazione o, comunque, prima del rilascio dell'attestato di registrazione.

In ogni caso, questa forma di tutela si protrae fino a 25 anni dopo la morte del-
I'autore e puo essere invocata insieme a quella derivante da una registrazione
per disegno industriale.

1.5. - A chi rivolgersi per far rispettare i diritti di proprieta industriale. - Le impre-
se di piccole e medie dimensioni spesso sono portate a considerare la contraffa-
zione un fenomeno che coinvolge esclusivamente o prevalentemente le grandi
societd, ragion per cui restano quanto meno disorientate nel momento in cui
constatano che qualcuno le sta copiando.

Di fronte a questa circostanza, viene naturale pensare che occorre molto proba-
bilmente ricorrere ad un giudice, cio che pero difficilmente si sa ¢ quale sia il
giudice competente.

Va detto, in proposito, che il giudizio di contraffazione pud essere promosso solo
presso un giudice dello Stato in cui sono stati violati i diritti di proprieta industriale.
In altre parole, se i prodotti od i materiali contraffatti sono stati fabbricati o
commercializzati ad esempio in Francia, potra essere adito solo un giudice fran-
cese, e |'attore, (in questo caso, la vittima della contraffazione) dovra risultare
titolare dei diritti di proprieta industriale in tale nazione.

La dove, invece, si accerti che la contraffazione ¢ posta in essere sul territorio ita-
liano, I'ordinamento consente di instaurare la causa presso la sezione specializ-
zata in materia di proprieta industriale nella cui circoscrizione il presunto con-
traffattore ha la residenza od il domicilio; se questi sono sconosciuti o si trova-
no all'estero, si prendera in considerazione la sua dimora, se italiana.

Quando il convenuto, ovvero colui che si vuole citare in giudizio, non ha né la
residenza, né il domicilio o la dimora in Italia, 'azione giudiziaria potra essere
esperita presso la sezione specializzata competente in base alla residenza o al
domicilio dell'attore.

Se, pero, entrambe le parti non hanno né la residenza, né il domicilio o la dimo-
ra in Italia, sara competente 1'autorita giudiziaria di Roma.

Deve sottolinearsi, tuttavia, che I'attore puo scegliere di instaurare la causa presso
la sezione specializzata nella cui circoscrizione si € consumato il fatto lesivo dei dirit-
ti di proprieta industriale (c.d. forum shopping), ad esempio la sezione specializza-
ta nella cui circoscrizione si trova il negozio ove ¢ stato venduto il materiale contraf-
fatto. Si puo ricorrere alle sezioni specializzate anche quando la contraffazione inve-
ste un marchio od un disegno o modello comunitario:la competenza del giudice, in
questo caso, ¢ stabilita in base al domicilio o alla stabile organizzazione economica
del convenuto, oppure al luogo in cui & avvenuta la contraffazione.

Perché si abbia contraffazione ¢ sufficiente che il terzo abbia utilizzato un'inven-
zione, un disegno o modello industriale oppure un marchio senza 1'autorizzazio-
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ne del legittimo titolare dei diritti esclusivi di sfruttamento. L'eventuale malafe-
de del terzo non ¢, infatti, richiesta per poter dare avvio all'azione legale, ma sara
presa in considerazione nel momento in cui il giudice dovra pronunciarsi sul
merito della questione e stabilire il risarcimento del danno.
11 titolare dei diritti di proprieta industriale, che abbia un fondato motivo di
temere, che durante il tempo occorrente per far valere il suo diritto, possa subi-
re un danno grave ed irreparabile, puo ottenere dal giudice ordinario 'adozione
delle misure cautelari, quali: sequestro, inibitoria o descrizione.
I primi due provvedimenti (sequestro ed inibitoria) sono destinati ad arrestare la
presunta condotta illecita, rendendo finanche indisponibili al presunto contraf-
fattore le apparecchiature utilizzate per la produzione; il terzo, invece, consiste
nell'accesso ai luoghi della contraffazione da parte dell'ufficiale giudiziario per
effettuare un resoconto della scena e precostituire cosi le prove per il successivo
giudizio.

A conclusione del giudizio di merito, una volta accertata la responsabilita del

contraffattore, potranno essere irrogate le seguenti sanzioni civili:

a) il risarcimento del danno, sempre che ci sia stata colpa o dolo del contraffat-
tore;

b) I'inibitoria, ovvero I'ordine del giudice di astenersi per 'avvenire dalla reite-
razione della condotta illecita;

c) la condanna al pagamento di una penale per il caso di contravvenzione all'i-
nibitoria;

d) la pubblicazione della sentenza a spese del contraffattore su uno o piu gior-
nali, e/o l'invio di comunicati ai clienti o alle imprese del settore con cui si da
notizia della sentenza;

e) la rimozione o la distruzione degli esemplari contraffatti, o la loro assegna-
zione in proprieta al titolare del diritto leso.
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CAPITOLO 2
Come prevenire la contraffazione

2.1. - Le tecniche di ostacolo e di prevenzione della contraffazione. -

La contraffazione non ¢ un fenomeno nuovo. Quello che ¢ cambiato negli ulti-
mi anni ¢ la sua dimensione divenuta planetaria in questo favorita dalla crescen-
te integrazione dei mercati a livello internazionale e dall'aggancio, in molti casi,
alla criminalita organizzata.

La contraffazione, quindi, non ¢ pit episodica, ma sistematica e pervasiva di
ogni comparto dell'industria e persino dei servizi (come dimostra il recente caso
della contraffazione subita in Cina dalla catena america di caffé Star Bucks).
Esistono comunque delle tecniche a disposizione degli imprenditori per preve-
nire o almeno rendere piu difficile la contraffazione.

Tra queste si possono segnalare 'attivazione od il potenziamento di servizi di
supporto ed assistenza al cliente, sia prima che dopo 1'acquisto, cosi che 1'ac-
quirente stesso sia disincentivato a rivolgersi al contraffattore, non potendo altri-
menti fruire né anticipatamente, né in futuro, di alcun aiuto da parte del produt-
tore del bene originale; oppure I'innalzamento della qualita dei materiali impie-
gati per la fabbricazione dei prodotti, che insieme alla maggiore complessita di
realizzazione degli stessi scoraggia quella contraffazione che punta sulla possi-
bilita di confusione del consumatore tra bene autentico e bene clonato.

Un elemento importante nell'elaborare una strategia aziendale di contrasto alla
contraffazione ¢ l'inserimento, all'interno della azienda, di una persona esperta
di pirateria e di contraffazione, che aiuti sin dalla fase di progetto del prodot-
to ad identificare le soluzioni creative piti ardue da copiare, e si interfacci con la
produzione per supervisionare |'adozione di strumenti tecnici di autenticazione
(di cui si dira nel paragrafo successivo), o con il marketing per stimolare la rea-
lizzazione di un packaging particolarmente accattivante.

2.2. - Qualche consiglio pratico per agevolare la prova della contraffazione e della
sua entita. - Puod accadere che un'impresa non si renda conto di essere oggetto
di contraffazione da parte di terzi, questo accade in particolar modo quando
I'impresa ¢ di piccole e medie dimensioni e non dispone di risorse per mantene-
re un servizio di vigilanza del mercato.

In tal caso puo essere utile attivare un numero verde destinato a ricevere le
segnalazioni sia dei consumatori che dei rivenditori, come pure quelle anonime,
cosi da poter monitorare non solo il grado di soddisfazione della clientela, ma
anche la condotta della concorrenza.
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Altre volte, invece, pud accadere che l'impresa abbia identificato un prodotto
concorrente, e nutra il dubbio che questo si basi su di una tecnologia o su delle
informazioni di cui si detengono i diritti esclusivi di sfruttamento economico, e
malgrado tutto non sappia come provarlo.

Una possibile misura cautelativa consiste nell'inserire all'interno dell'apparato
tecnologico del prodotto/servizio, prima di commercializzarlo, una stringa od
un marker irrilevanti dal punto di vista del suo funzionamento. In questo modo
si potrebbe costituire la prova di un'illecita utilizzazione dei diritti di proprieta
industriale, semplicemente riscontrando la presenza della stringa o del mzarker
nel prodotto che si sospetta contraffatto.

11 principio qui illustrato ¢ I'esatto opposto di quello seguito nelle “microscrit-
ture”, ovvero in quello strumento tecnico di autenticazione del prodotto costi-
tuito da scritte miniaturizzate visibili solo attraverso sofisticate apparecchiature,
normalmente apposte sul documento che accompagna il prodotto o sulla confe-
zione, talché se non le si riscontra vuol dire che l'esemplare ¢ contraffatto.
Perché si abbia la prova della contraffazione e del numero di esemplari che que-
sta ha interessato, bisogna essere in grado di distinguere il prodotto originale da
quello contraffatto, a cio risponde, oltre quelli gia segnalati, un altro strumento
tecnico di autenticazione, 1'ologramma.

Si tratta di un'immagine i cui colori variano a seconda dell'angolo visuale dell'os-
servatore, che viene nella prassi posta sui prodotti per mezzo di un adesivo inci-
so lungo delle linee gia tratteggiate, di modo che se rimosso si spezzi.

Grazie all'ologramma la riproduzione di un'etichetta di un prodotto originale
con tecniche di stampa tradizionali ed a basso costo, come quelle poste alla base
degli scanners e delle stampanti, diviene facilmente riconoscibile, in quanto la
fotocopia, ancorché a colori, non potra mai riprodurre anche la rifrazione tipica
dell'ologramma.

In generale esiste tutta una serie di misure tecnologiche a disposizione delle
imprese che consentono la autentificazione e tracciabilita dei prodotti che esco-
no dalla azienda e che possono quindi essere utilizzati per sviluppare una ade-
guata strategia aziendale anticontraffazione. Per avere un approfondimento su
queste tematiche si pud consultare il sito dell'INDICAM' che ha predisposto
una guida on-line sull'argo-mento (http://www.indicam.it/tecnologie.html).

" INDICAM - Istituto di Centromarca per la lotta alla contraffazione (www.indicam.it).
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CAPITOLO 3
Come valorizzare i diritti di proprieta industriale

3.1. - [ contratti aventi ad oggetto lo sfruttamento commerciale dei diritti di pro-
prietd industriale. - Una volta depositata la domanda di registrazione di un nuovo
marchio, di un nuovo disegno o modello industriale, o di brevetto di una nuova
invenzione, per 1'ordinamento giuridico 1'unico soggetto che puo legittimamente
utilizzare quanto descritto e rivendicato nelle domande, o concedere ad altri di
farlo, ¢ il richiedente. Questa prerogativa ¢ riconosciuta, pero, solo relativamen-
te al territorio dei Paesi nei quali ¢ stata presentata la domanda di registrazione o
di brevetto. Negli altri Stati, viceversa, il richiedente non pud impedire ai concor-
renti di sfruttare commercialmente le sue invenzioni od i marchi adottati.
Pertanto, occorre riflettere attentamente sui Paesi in cui convenga proteggere
l'invenzione od il marchio, e soprattutto programmare la scelta con un certo
anticipo, dato che la possibilita di estendere all'estero la tutela & concessa talvol-
ta entro tempi estremamente ridotti (si veda quanto detto, a proposito del dirit-
to di priorita, al paragrafo 1.2.).

Va detto che il titolare delle domande puo si fabbricare od utilizzare direttamen-
te quanto ideato e tutelato, ma puo alternativamente ritenere preferibile conce-
dere ad altri queste facolta, si parlera in questo caso di licenziatari o di cessio-
nari dei diritti di proprieta industriale.

I licenziatari sono coloro ai quali il titolare dei diritti di privativa trasferisce per
mezzo di un contratto di licenza il diritto di sfruttare un trovato od un marchio,
senza per questo rinunciare all'intestazione della tutela, un po' come avviene per
il caso della locazione di un immobile. Essi si distinguono in licenziatari con
esclusiva o senza esclusiva, a seconda che il titolare si privi o meno della possi-
bilita di concedere altre licenze.

I cessionari sono, invece, coloro ai quali il titolare trasferisce per mezzo di un
apposito contratto la proprieta dei diritti, e quindi si spoglia della relativa titola-
rita, cosi come avviene per la vendita di un qualsiasi bene materiale.

Il trasferimento dei diritti si realizza di norma a condizione che il beneficiario
versi al titolare un corrispettivo, che puo essere fisso oppure commisurato
all'ammontare del fatturato ricavato dallo sfruttamento della tecnologia o del
marchio oggetto di contratto. In quest'ultimo caso, si suole parlare di royalties.
Le royalties rappresentano il tipico corrispettivo di un contratto di licenza, e
sono identificate da una percentuale che pud essere piti 0 meno elevata a secon-
da del potere negoziale del licenziante.

Propendere per delle royalties vuol dire, pero, per il concedente la licenza con-
dividere gli esiti del business del licenziatario, ragion per cui &€ buona prassi pre-
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vedere nel contratto un corrispettivo di tipo misto, composto da una quota fissa
e da una variabile a seconda del fatturato.

Questa soluzione ha il pregio di assicurare al licenziante - nel caso di un'inven-
zione brevettata - una remunerazione anche nell'ipotesi in cui il licenziatario si
riveli interessato solo all'acquisto di una licenza esclusiva, al fine ultimo di elimi-
nare dal mercato una tecnologia concorrente con quella dallo stesso brevettata.
In questo caso, infatti, la tecnologia oggetto di licenza non sara verosimilmente
mai utilizzata, e dunque non produrra mai il fatturato su cui calcolare le royal-
ties, preferendo d'altro canto il licenziatario sfruttare la propria, per la quale
nulla deve al licenziante.

L'esperienza segnala anche che, 1a dove si sia concessa una licenza a fronte di un
corrispettivo di tipo misto, il licenziante avra sempre il dubbio che il licenziata-
rio gli versi un ammontare di royalties inferiori a quelle realmente dovute.
Ragion per cui ¢ auspicabile che il contratto di licenza preveda sin dall'inizio la
possibilita per il licenziante di effettuare delle ispezioni presso la sede del licen-
ziatario, al fine di accertare le risultanze contabili relative allo sfruttamento della
tecnologia concessa.

Altre volte, questo accorgimento non & praticabile, perché magari lo stesso licen-
ziatario vi si oppone. Una valida alternativa puo essere allora quella di divenire
il fornitore esclusivo del licenziatario di un semilavorato necessario per 1'utiliz-
zazione della tecnologia licenziata, tale che gli acquisti del semilavorato possano
fungere da parametro di controllo per capire approssimativamente quanto la
tecnologia sia stata effettivamente sfruttata.

Fin qui si & detto di come un'impresa possa valorizzare e monetizzare i diritti di
proprieta industriale, ma non si deve dimenticare che spesso proprio nel far que-
sto |'impresa si espone al pericolo della contraffazione. E statisticamente accer-
tato, infatti, che una quota considerevole di contraffattori sono stati in preceden-
za licenziatari dell'impresa danneggiata.

Un rimedio contro questo fenomeno purtroppo non sembra sussistere, cid che
pero puo essere fatto, ¢ di prevedere nel contratto di licenza la consegna al licen-
ziante delle rimanenze di magazzino sia delle materie prime che dei prodotti
semilavorati e finiti, concernenti la tecnologia licenziata, in possesso del licenzia-
tario allo scadere del contratto.

Tale precauzione, se da un lato non dissuadera I'ex licenziatario dal contraffare
il prodotto un tempo realizzato in licenza, dall'altro gli impedira di immettere
sul mercato prodotti del tutto identici a quelli originali.

3.2. - [l merchandising. - 1l made in Italy & noto nel mondo grazie soprattutto ad
alcune imprese italiane che hanno saputo con le loro capacita far apprezzare la
qualita, il gusto, |'eleganza tipiche del nostro Paese. Queste imprese oggi hanno
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raggiunto dimensioni notevoli, tanto da essere alcune persino quotate in Borsa,
e sono presenti in diversi continenti. Tuttavia, non si puo ignorare che anche i
loro fondatori sono partiti da un'iniziativa imprenditoriale locale, e questo testi-
monia come ogni business ha le potenzialita per diventare un successo.

Lo strumento che meglio di altri ha consentito ed agevolato tutto questo & cer-
tamente il marchio.

Grazie, infatti, al marchio le imprese sono riuscite a trasferire nella collettivita
l'idea di prodotto o servizio alla moda, di lusso, di qualita, ovunque questo fosse
apposto. Il potere attrattivo ed evocativo del marchio & cresciuto a tal punto da
poter essere sfruttato e valorizzato anche per prodotti o servizi completamente
diversi e distanti da quelli con cui il marchio si & accreditato all'inizio.

Dal punto di vista legale, questo ha comportato la sottoscrizione di una serie di
contratti di merchandising, con cui il titolare della registrazione del marchio ha
concesso a terzi, detti merchandisees, di utilizzare il marchio per distinguere pro-
dotti o servizi diversi da quelli per i quali lo stesso ¢ stato originariamente utiliz-
zato e reso celebre, si pensi ad esempio all'impiego nei settori dell'abbigliamen-
to e dell'oggetti-stica del marchio “Ferrari”.

Dunque, le piccole e medie imprese di oggi possono trarre vantaggio dall'inse-
gnamento fornito da quelle di successo, soprattutto ora che la concorrenza da
parte delle imprese extraeuropee si sta facendo sempre piti accentuata.

Una sapiente ed accorta gestione del brand, che preveda anche 1'obbligo contrat-
tuale dei licenziatari e dei mzerchandisees di difendere in ogni sede il marchio, potra,
ad esempio, allargare le forze messe in campo per la lotta alla contraffazione.

3.3. - I diritti di proprieta industriale quale fonte di creazione di nuove imprese. -
Si e detto dell'attitudine dei diritti di proprieta industriale ad essere trasferiti per
mezzo di contratto, il che puo realizzarsi anche in occasione della costituzione di
nuove imprese.

Pitx precisamente, il titolare dei diritti puo conferirli all'atto della costituzione di una
nuova societa, sottoscrivendo a favore di questa un contratto di cessione o di licenza.
Con il conferimento il titolare diviene socio della societa, che potra cosi svilup-
pare e utilizzare commercialmente l'idea o la tecnologia trasmessa.
L'utilizzazione da parte di una societa specificamente deputata allo sfruttamen-
to dei diritti di proprieta industriale, e segnatamente di quelli di brevetto per
invenzione industriale, rappresenta una valida soluzione, soprattutto quando
non si vuole che il mercato associ il titolare dei diritti con I'eventuale insuccesso
dell'invenzione.

La societa viene cosi a fungere da diaframma, capace di preservare |'immagine
del titolare, sia esso persona fisica od impresa, tutte le volte in cui l'invenzione
si traduca in un flop, o peggio ancora generi dei danni ai consumatori.
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La creazione di una societa sulla scorta di diritti di proprieta industriale & tra1'al-
tro caldeggiata anche dall'art. 3, co. 1, lett. b), n. 1, del d. Igs. n. 297/1999, con
cui si & concesso ai professori e ricercatori universitari di costituire delle societa
di alta tecnologia, note come spin-off universitari.

Queste societa, al di la della possibilita di percepire un finanziamento ai sensi del
decreto legislativo sopra citato da parte del Ministero dell'Istruzione e della
Ricerca Scientifica (MIUR), possono rappresentare un interessante strumento
per le imprese che intendano partecipare allo sfruttamento di risultati inventivi
realizzati senza un loro preventivo esborso di risorse finanziarie.

Maggiori informazioni sugli spinz-off gia costituiti od in corso di attivazione pos-
sono essere richieste direttamente agli atenei.
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CAPITOLO 4
Il ruolo delle autorita coinvolte nella lotta alla contraffazione

4.1. - L' Alto Commissario per la Lotta alla Contraffazione.

L'articolo 1-quater della legge 14 maggio 2005, n° 80 ed in particolare il
comma 1 istituisce I'Alto Commissario per la lotta alla contraffazione.
Come previsto dal comma 4 dell'articolo 1 quater della medesima legge, con suc-
cessivo decreto del 22 luglio 2005 del Ministero delle Attivita Produttive di con-
certo con il Ministero dell'Economia e Finanze, sono state definite le modalita
di composizione e di funzionamento dell' Alto Commissario per la lotta alla con-
traffazione, senza nuovi o maggiori oneri per la finanza pubblica.

La contraffazione ¢ una pratica di concorrenza sleale che danneggia non solo gli
imprenditori ma gli stessi consumatori, esponendoli a rischi e truffe. La gravita
del fenomeno puo essere sintetizzata nella stima del volume d'affari dell'illecito
traffico, che ormai tende a superare nel nostro Paese i 7 miliardi di Euro, ma
soprattutto dal progressivo spostamento della tipologia dei beni contraffatti dal
campo dei generi di lusso a quelli dei beni di largo consumo, settore in cui piu
difficilmente 'acquirente percepisce il rischio e l'illiceita dell'acquisto.

L'Alto Commissario costituisce, quindi, il segno tangibile della volonta del Governo
di contrastare in modo pit efficace possibile il fenomeno della contraffazione.

FUNZIONI DELL’ALTO COMMISSARIO

L'Alto Commissario svolge funzioni di indirizzo politico-amministrativo con-

cernenti:

- il coordinamento delle attivita di sorveglianza in materia di violazione dei dirit-
ti di proprieta industriale ed intellettuale;

- il monitoraggio sulle attivita di prevenzione e di repressione dei fenomeni di
contraffazione operando in raccordo costante con la magistratura.

In particolare, I'Alto Commissario svolge i seguenti compiti:

1. pianifica annualmente gli interventi da realizzare, con indicazione degli
obiettivi da raggiungere;

2. studia e coordina le misure dirette a contrastare la violazione dei diritti di
proprieta industriale e intellettuale operando in raccordo costante con la
magistratura;

3. elabora proposte di interventi normativi in materia di lotta alla contraffa-
zione, anche con particolare riguardo al 